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Sale il gradimento nei social media

Buone richieste per comunicazione e pubblicita negli ultimi due anni - Chance anche nel turismo
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Andrea Curiat

=5 Lingue, comunicazione, pub-
blicita: tre ambiti disciplinari
che, spesso, offrono sbocchilavo-
rativi molto simili. Un master
puo aiutare adifferenziare il per-
corso di carriera, migliorando
lappetibilita del curriculum per
chi ha gia le idee chiare sul pro-
prio futuro lavorativo.

Gli sbocchi

Alessia Gozzo, responsabile’ Hr
per Adecco deilavoratorisommi-
nistratiatempo indeterminato, ri-

leva che «il numero di richieste

da parte delle aziende per chi ha
frequentato master in comunica-
zione o pubblicita¢ aumentato ne-
gli ultimi due anni. In particolare,
inuovisbocchilavorativisonole-
gati alla rivoluzione digitale e al
social mediamarketing. Maleim-
prese cercano anche addetti agli
uffici stampa, correttori letterari
di bozze e account manager re-
sponsabili per questi stessi ambi-
ti». Un altro tipo di profilo molto
richiesto ¢ quello del copywriter:
«Servono competenze nonbana-

li. Non é semplice, per le aziende, -

trovare professionisti con il giu-
sto mix di creativita e capacita di
scritturay, aggiunge Gozzo. An-
cheilsettore delle pubblicherela-
zioni assorbe molti professionisti

in ruoli di responsabilita. « Tutte

queste figure hanno bisogno di
una specializzazione, di un ma-
ster, che permettalorodideclina-
re nella pratica le nozioni teori-
che apprese all'universita. Ecco
allora che l'opportunita di effet-
tuare uno stage o un tirocinio in
societadivieneun primariocana-
le di accesso al mercato del lavo-

ro», conclude la responsabile
Adecco. |

Bilanciare costi e benefici

«Vale sicuramente la pena fre-
quentare un master in questi
ambitidisciplinari», commen-
ta Paolo Citterio, presidente e
fondatore dell’associazione di-
rettori risorse umane Gi-
dp/Hrda. «L’area della comu-
nicazione, oggi, ¢ una delle piu
importanti per le aziende. Per

gestirla al meglio - prosegue -
le imprese hanno bisogno di
professionisti qualificati e con
profili d’eccellenza». Bisogna
perobilanciare bene costie be-
nefici: «<I master da g mesioun
anno che costano 2o0mila euro

0 piu1 sono molto difficili da

ammortizzare. Inoltre, i corsi
vanno frequentati subito dopo
I'universita, non dopo aver gia
cominciato ad acquisire espe-
rienze in azienda, perché altri-

I «desiderata»

I'treambiti lavorativi di maggior interesse peri laureati nell’area linguistica

Marketing/comunicazione
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Laureatispecialistici nel 2010, intervistatia unanno
daltitolo, che hanno partecipato a un master

universitario disecondo livello

La lista degli obiettivi

Ltre ambiti lavorativi di maggior interesse per i laureati nell’area letteraria
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Laureati specialistici nel 2010, intervistatia unanno
daltitolo, che hanno partecipato a un master

universitario di secondo livello

mentli costitulscono un passo
indietro. |
Gli ambiti disciplinari

Una conferma circa 'importan-
zadeimasterarrivaanche daGio-
vanni Puglisi, rettore dell’'Uni-
versita di comunicazione e lin-
gue Tulm: «I due ambiti discipli-
nari sono molto diversi. I master
in lingue e letterature straniere

81 concentrano su turismo, beni

culturali, moda, declinati attra-
verso il segmento linguistico. Ci
sono poi dei corsi estremamente
specialistici che danno compe-
tenze in traduzione simultanea,
consecutiva, per contesti tecni-
ci. Accedere a master di questo
tipo, pero, ¢ possibile solo se si
ha gia un livello di conoscenza

linguistica a livello di un un cor-

so di laurea in interpretariaton.
Cisonopoiimasternell’areadel-
la comunicazione e della pubbli-
cita, con sbocchi nelle aziende
private, e quellirivoltialla forma-
zione di comunicatori pubblici,

nelle istituzioni e nel non profit

anche per attivita di fund raising

e social marketing manage-

ment. «Per non parlare di ma-
sterancora piu specialistici—ag-
giunge Puglisi - come quello in
food & wine communication
per operare nel settore enoga-

- stronomico:in questo casol'am-

bito di formazione abbina ele-
mentidi marketing ad altri cultu-
rali». Il criterio migliore nella
sceltadel master? «Bisognasele-
zionare esclusivamente imiglio-
rimaster per qualita dell'offerta
formativae del placement - con-
clude il rettore Iulm —. E questo,
oggl, che fala differenzay.
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